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Die Ausstattungsfinienvon  Um «ll diesen Varianten gereche

The White House unterscheiden sichmicht 20 werden, bieter die Firma mit

nur in der Ausfilbrung und im Preis,  Sitz in Hogsdod! nshe Kiel die

sondern auch inderGride.  Grund-Scrien Basic, Standand,

Ein Haus dor Serie  Luxury Gap“ solesicht  Luxury und Solid-Rock an. Diesce

untor 300 Quadratmeter groD sein. Auch  uncerscheiden sich vor allem inder

drch mindestens drei Meter hobe Rilume  Ausstarrung, der Grille und —

wird der Luxus dieser Gebdude deutlich  damit zusammenhingend —auch
dem Pres.

DER KOSTENFAKTOR spiclt beim
Huusbau immer eine entscheiden-
de Rolle, deshalb gibe ¢s bei The
White House zwet Fertigungsva-
rianten. Die Teilekinnenin Kana-
daoder in Deutschlund vorprodu-
ziere werden, . Das mache wegen
des Lohngefiies einen Unter-
schied voncirca 250 Europro Qua-
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dratmeter aus”, so Markus Klein,
Gemiitlichkeit und Komfore er-
warten einen im L American Ho-
me”, Offene Kamine und weitliu-
fige Wohn-Essbereiche verbreiten
cine Wohlfahl-Atmosphitre. Stact
bei uns oft tblicher Dachschrii-
gen-Fenster gibe es Gauben und
Erker. .Die Grund-
risse sind im Allge-
meinen  groflzigi-
ger und offener, 71000
aber auch verspiel-  © 0T
ter und liebevoller™,

beschreibe der  Geschafesfihrer
Mirkus Klein, was den amerikani-
schen Stil avsmache. Nicht nur
durch opeische Raffinessen beste-
chendie Hauser der . Yankees", sic

)

J3-Hauser

sind auch prakrisch aufgebaut. So
kann mun diese meisc nicht nur
durch cinen Haupteingang, son-
deen auch direke durch die Garage
oder die Kache bereeten. Begeh-
bare Ankleidezimmer gehisren ge-
nauso zum Standard, wie separace
Bader fur Eleern und Kinder. Bei

vorausschauenden  Encwiidfen
wird das Haupe-Schlafzimmer im
Erdgescholl  konzipiere, damit
man im Alcer keine Treppen scei-
£en muss.



Wohnen wie im Film: Weil gestrichene Fassaden,

eine idyllische Veranda und verspieltes Design sind

typisch fiir den amerikanischen Wohnstil.

Das deutsche Unternehmen The White House verbindet

diesen mit europdischer Bauqualitat.

WIR ALLE KENNEN SIE aus Film und
Fernsehen. Nein, nicht die Stars,
sondern die Hiuser in die diese uns
tiglich entfithren. Seien es die
stattlichen Vorstadt-Domizile der
Desperate Housewives entlang
der Wisteria Lane, die Kleinstadt-
Hiuser im Stars Hollow der
Gilmore Girls oder die Siidstaa-
ten-Villa in der sich einst Scarlett
O'Hara und Rhett Butler vom
Winde verwehen lielen — sie alle
vermitteln uns ein Bild vom ame-
rikanischen Wohnstil.

Wem dieser gefille, derhac Gliick:
The White House, eine deutsche
Firma, hatsichdaraufspezialisiert,
genau solche Hiuser zu bauen.
Der einzige Unterschied zu den
Originalen ist, dass diese unseren
Energie- und Qualititsstandards
entsprechen, Markus  Klein,

Eine Veranda gehdrt genauso zu einem
amerikanischen Haus, wie der Postkasten
mit dem roten Hebel. Die passende Mailbox
bekommt der stolze Hausbesitzer iibrigens
von The White House geschenkt
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VON CHRISTINA LEITNER

Griinder der Baufirma, verbindet
mit seinen Entwiirfen bewusst
zwei Welten: ,,Da ich die Mankos
von Hiuserinden USA auseigener
Erfahrung kannte, kam fiir mich
von Anfang an nur eine Kombina-
tion aus amerikanischem Design,
ausgesuchten Bauteilen und deut-
scherQualitiitin Frage", erklirter.
Die Montage durch Fachbetriebe
vor Ort und eine Aubenwandstiir-

ke bis zu 35 Zentimeter gehoren
dabei zum Standard.

DIE UNBEGRENZTEN Moglichkeiten
des Landes spiegeln sich auch in
denverschiedenen ArtenzuBauen
wider. Da gibt es viktorianische
Villen, die mit ihren verspielten
Tiirmchen an Mirchenschlosser
erinnern oder wuchtige Herren-
hiauser aus Stein (auch Mansions
genannt), die einem Senator wiir-
dig wiren. Typisch amerikanisch
sind auch Cape-Cod-Modelle,
Einfamilienhduser mit weillen
Fassaden und einer grofziigigen
Veranda,aufdermanden Tagent-
spannt ausklingen lassen kann. >
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BIS IN UNSER LANDLE hae sich der
Traum vom amerikanischen Haus
bereits  verbreitee.  The White
Houseverwicklicht heverdaserste
dsterreichische Projeke in Vorard-
berg. Wir planen én ciren 300
Quiciraemeter grofies Einfamili-
enhaus im Cape-Cod-Seyle, da die
Bauberren mit dem vorberrschen-
den Bausdl quadratsch, prak-
risch, gut’ niche gliscklich zu wer-
den  glauben”,  kommentiert
Markus Klein die Enescheidung
der heimischen Hiuslbauer
= Dem Geschilftsfithrer liegen seine
~Progkre sichelich am Herzen, er
Ebeschreibe dies folgendermafien
~.Da ich simeliche Hituser selbse
Sencwerfe, liebe ich sic alle.”

Wohnen wie im Film, Dass die
Geschiiftsidee funkrioniert, zeige
dic grolic Nachfrage. Dic Baufir-
ma steht derzeit bei Projekt Num-
mer 52, vier weitere sind bereits in
Planung. Nicht nur sullerhalb der
USA scheine die Qualitic der
Firma belicbrzusein, sogarausden
Staaten selbst kamen Anfragen
nach cinem onginal amerikani-
schen Haus made in Germany, O

» www.whitchouse.de

My home is my castie”, gitt fiir dieses
stattiche amerianische Herreshaus. Die
Modefe der Solid-Rock-Serien werden
aus Stein gefertig!

Welchen Bezug haben Sie persindich zu den USA?
Ich habe einige Jahre in New York und Vermont gelsbt. Hatte ch ene
unbefristate Arbe'tsgenshmigung eshaten oder gar eine Green Card
wire 'ch in den USA geblieban Sawet ich 2urlickdarken kann, lebte ch
e Vorste lung von Hausem mit Veranden und as kass scher Selfmade-
man gbe ich de amerkanische Gesteshatung. Es z8ht weniger, wel-
che Abschi(ssaoder Thel jemandhat, a's daswas ec tut

Warum habea Sie The White House gegriindet?

DieGeschafs'des sl durch dieldaen os/ghel des
Gblichen Einfamiionhaus-Baus hierzu lande ent-
standen Dazu be'getagen hat aulerdem de
falsch verstandane Bauhaus-Uebosigheit
modemer Architektenentwirte. Im
Jahr 2000halfe ich, dassesnoches
nige Menschen gibt. dlemene Un-
ufriedenhelt telen. Neben Pro-
jekten 'n Deutschiand, der
Sctwez und Ostemeich be-
retenwrderzedsogaren
Projekt n Nigeriavor
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Wer trdumt nicht vom eigenen Héuschen
mit Garten und individuellem Grundriss?
Fertighduser bieten eine groBe Vielfalt an
Gestaltungsmoglichkeiten und ersparen
ihren Bauherren oft viel Zeit und Nerven.

TEXT Karolin Kihl « FOTOS Hersteller

GeschdfisfGhrer Markus Kleln hat
sich mit selner Firma The White
House auf Individuelle Architek-
ten- und Typenhd&user Im amerl-
kanischen Stil spezialislert. Er hat
lange In den USA gelebt und dle
detallverliebte Asthetik der dorti-
gen Hduser schatzen gelernt. In
deutscher Bauqualitét sefzt er die-
se fur selne anspruchsvolle Kund-
schaft um.




KOSTEN DAMMEN

Vielfiltig
‘Moderne Technik
fur jedes Gebdude

Stilvoll bauen und Energie sparen
schlieBen sich nicht aus.

Hollywood sieht man gele-

gentlich ganze Hauser
durch den Sturm fliegen - ein
Szenario, was hierzulande un-
denkbar erscheint: Die Bau-
vorschriften verhindern Luft-
nummern. Das Unternehmen
«The White House" verbindet
den speziellen Charme original
amerikanischer Hauser mit
hoher deutscher Bauqualitat,
Dabei will man deutlich besser
bauen, als die Energievor-
schriften es vorsehen. Im Herbst
werden die AuBenwande des-
halb weiter verstarkt auf eine
Dicke von 400 Millimeter mit
einer Dammung von 240 Milli-
metern. Auch in Richtung

I n Katastrophenfilmen aus

Betonsole steht ein FuBboden-
aufbau von 200 Millimetern an.
For beste Bodenhaftung sorgen
ein . klassisches" deutsches
Fundament und Betonanker.
Die gut isolierenden Schiebe-
fenster und Terrassentiiren aus
US-Produktion sind ,alaska-
tauglich”, das heifit fOr Tem-
peraturen bis Minus 21 Grad
Celsius ausgelegt. Im Angebot
sind LOftungs- und Solaran-
lagen, Erdw#rme und Pellet-
heizungen. Mit ., The White
House" sind amerikanische
Hauser keine Energiever-
schwender. Ein Bauherr lobt:
«Wenn doch nur mein Cadillac
so verbrauchsglnstig ware."

Amerikanischer Stil, deutsche Bauqualitat.

Foto: The White House
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KUNST DER WOCHE

DAS HAUS
AUS AMERIKA

VON NIKLAS MAAK

Stdlich von Berlin hat sich jemand mitten
in einem Brandenburger Dorf cin weifies
amerikanisches Holzhaus gebaut. In der
Nihe von Dresden, nicht weit von den
Moritzburger Seen entfernt, gibt es eine
ganze Siedlung, dic aussicht, als sei man
durch einen temporospatialen Tunnel aus
Dresden direkt nach New Hampshire ge-
beamt worden, ein Gefiihl, das man an-
sonsten in diesen Tagen in Sachsen nicht
so oft hat. Aber dort: Ein Holzhaus mit
grauem Schindeldach neben dem ande-
ren, alle Hauser leuchten im gleichen, fest-
lichen Weiff oder feinem Hellgrau.
Immer mehr Leute, sagen die Anbieter
von amerikanischen Fertighdusern in
Deutschland, wiirden sich ein amerikani-
sches Fertighaus bestellen. Das ist nicht
nur eine gute Nachricht: Einfamilienhéu-
ser, egal ob deutsch oder amerikanisch,
treiben die Zersiedlung des Landes vor-
an, die Besitzer mussen mit Autos zur Ar-
beit pendeln, wobei sic die Luft zerdie-
seln, wegen der sic aufs Land gezogen
sind, der Pendlerstau ist so lang, dass sie
ihre Kinder kaum noch sehen, der Immo-
bilienkredit so heftig, der Stress deshalb
so grofi, dass die Ehe, deren Erfiillung im
idyllischen Rahmen des suburbanen Ein-
familienhauses stattfinden sollte, schnell
an cin Ende kommt und das Haus ver-
kauft werden muss - alles richtig. Interes-
sant ist aber, warum man sich uber den
Anblick eines amerikanischen Fertighau-
ses, selbst wenn man Einfamilienhauser
fur Teufelswerke hilt, trotzdem so freut.
Erster Grund: Sie sind in einem klaren
Weif§ gestrichen, wohingegen in deut-
schen Neubaugebieten aus Individualisie-
rungsgrinden der Wirmeddmmputz im-
mer ofter in den Farben verdorbener
oder halbverdauter Dinge angemalt wird,
bananenbreifarben, zabaionegelb, stitz-
strumpfbeige, vomito-apricot, der Bau-
herr drickt seine Wahlfreiheit oder das,
was er dafir halt, dadurch aus, dass er
sich fir dreieckige Fenster in einer ma-
gentafarbenen Haustiir entscheidet, wo-
hingegen der Nachbar die tiberlange De-

FAS, 5. Juni, 2016

Amerikanische Fertighauser: ,,uniform* - oder asthetische Rettung vor den Individu:

signo-Metallstange als Tirklinkenersatz
auf senffarbener Tir oder andere Dinge
aus der Holle der Gestaltungseinfille
montiert. Das amerikanische Haus hat
die gelassene Selbstverstindlichkeit des
Erprobten, es kreischt nicht, wie das deut-
sche Vorstadthaus, ,,ich bin anders!*, man
traut seinen Bewohnern zu, dass sich ihre
Individualitit nicht auf Farbscherze an
den Auflenwinden beschrinkt und dass
sie das Weifie, Ahnliche, nicht als triste
Uniformitat missverstehen, sondern als
Beitrag zu einer Gemeinschaft, die nicht
blofl aus Solipsisten besteht, deren Hiu-
ser allesamt ausschen missen wie die ge-
meinstmogliche Negation des Nachbar-
hauses. Zweitens: Das amerikanische
Haus sieht so aus, wie ein amerikanisches
Haus von vor hundert Jahren aussah. Das
kann man reaktionar finden, wenn man
dahinter die Forderung wittert, dass alles
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wie vor hundert Jahren sein soll. Das ame-
rikanische Haus ist trotzdem erst mal
cine Evolution eines traditionellen Bauty-
pus, wihrend das neue deutsche Vorstadt-
haus sichtbar das Ergebnis cines Nieder-
gangs ist. Vergleicht man es mit einem so-
lide gemauerten Backsteinhaus aus den
sechziger Jahren, fillt seine Billigkeit auf:
Schrottiger Dimmputz draufien, drinnen
kisiges Laminat.

‘Was man da sieht, sind Hauser, die im-
mer weniger verbergen, dass sie bloff Ob-
jekte sind, mit denen Bauindustrie und
Immobilienwirtschaft vor allem maximal
Geld machen wollen und deswegen alles
weglassen, was man weglassen kann,
Dachuiberstand, Fenster... Nie sahen
deutsche Hiuser herzloser, billiger und
dermafien nach wirmegeddmmten Trafo-
hauschen aus. Das amerikanische Haus
ist vergleichsweise cinladend, weil man

Nicht zufallig hat sich die FAS fiir unser Haus HARRISON B in Brandenburg entschieden:
http://www.thewhitehouse.de/2010/PDFs/SERIES/REFERENCE/Ref%20HARISSON.pdf

Vergleiche auch:

http://www.thewhitehouse.de/2010/Flippbook/Ref%20MARK%20ASTON/index.html

und

http://www.thewhitehouse.de/2010/PDFs/NEWS/GEORGE%20L.pdf

alles Objekte im Cape-Cod-Style.

alisierungshollen der Vorstadt?  Foto TWH/ wwvw.thewhitchouse.de

mehr daran befestigt hat, als unbedingt
notig wire: Fensterladen, eine plastische
Holzfassade, cine grofic Front-Porch-Ve-
randa, die auch fir Nachbarn einladend
aussicht und ein anderes Verhiltis zur
Strafle bekundet als das deutsche Haus,
das die Strafie allenfalls mit dem Klofens-
ter anschaut und sich ansonsten hinter
Carports, Geziun und Geriteschuppen
verbarrikadiert. Auch die grauen US-
Schindeln sehen feiner aus als die grob-
motorisch plumpen, gern (individuell!)
auch mal blaulackierten Dachziegel deut-
scher Vorstadthauser. Gut: Alles kein
Grund, sofort in ein amerikanisches Fer-
tighaus zu zichen. Aber es gibt ja auch
Stadthauser in Amerika, und sie sind wun-
derbar und ganz anders als die sogenann-
ten Townhouses hier, die auch wieder nur
ausschen wie moéblierbare Spekulations-
ware fiir den gehobeneren Mittelstand.

Oder wie wir sagen: Wenn Sie mehr als ein Dach Gber dem Kopf wollen, wenn Sie den Unterschied zwischen neureich protzig und
reprasentativ kennen — dann sind Sie bei uns richtig. Unsere Stadtwillen haben verfiigen beispielsweise tber echte, schwere,
massive Saulen und nicht weil} gestrichte hohle Rohre, oder liber Holz-Alu-Fenster mit Sprossen beidseitig und nicht etwa tiber
Kunststofffenster mit Sprossen zwischen den Scheiben. Die Betonung liegt eben auf Villa!

Auf jeden Fall kénnten wir nicht — wie Dritte, die zeitweise vor der Tagesschau werben — auch Damenwcdische oder Fernseher
verkaufen. [Zitiert nach Wirtschaftswoche, 4.3.2017]

Und unsere Blower-Door-Test-Ergebnisse durch Dritte von bis zu 0,51 zeigen, dass man sehr wohl energetisch hervorragende Hauser
mit Hauptfllgel, Seitenfllgel, Erker, Gauben und sogar Schiebefenster bauen kann. Anders als von einer namhaften Fertighausfirma
behauptet. Aber das lieblose, falsch als Bauhaus ettikierte, rechteicktige Haus, bringt eben das maximale Geld. Ebenso wie der
Verzicht auf viele Fenster und AuBentiiren. Oder wie im Laufe der Jahre 2 Bauherren explizit schrieben: unser Haus verbraucht 1/3
weniger Energie pro m? / pro m3 als alle andere H&user hier in dieser Gegend.


http://www.thewhitehouse.de/2010/PDFs/SERIES/REFERENCE/Ref%20HARISSON.pdf
http://www.thewhitehouse.de/2010/Flippbook/Ref%20MARK%20ASTON/index.html
http://www.thewhitehouse.de/2010/PDFs/NEWS/GEORGE%20L.pdf

Hauskauf mit Emotionen

Eine Immobilie zu kaufen ist freilich eine noch emotionalere
Entscheidung als sie nur anzumieten. Noch dazu ist der Haus-
kauf eine angstbesetzte Angelegenheit. .Die Branche ist oft
chaotisch und ihr Ruf ist nicht der beste. Da muss man sich
abheben®, bestii-
tigt denn auch
Markus  Klein,
Geschiftsfithrer
des Bauunternechmens The White House, das mit Hausern im
amerikanischen Stil eine Nische besetzt. Doch zur Kundenbin-
dung gehort mehr. Zur Fachkompetenz miissen Glaubwiirdig-
keit und Emotionen kommen. Gerade bei amerikanischen
Hausern herrscht viel Misstrauen beziiglich der Bausubstanz.
Deshalb setzt Klein explizit auf bewihrte deutsche Hand-
werksbetriebe, neutrale Architekten, Bauingenicure, Baugut-
achter und Referenzhauser. Vor allem aber verkauft er durch
scine Begeisterung firs Produkt. Und durch ein Angebot, das
auch Zweifler schnell zum Verstummen bringt: Stellt ein
unabhdngiger Gutachter des Kunden, dessen Kosten The
White House zur Hilfte tragt, Mingel am Haus fest, muss der
Kunde nicht zahlen!

Transparenz und Offenheit sind fiir Klein die Grundlage der
Kundenbeziehung, daher sind Einblicke in die Kundenakte und

Unternehmen und Bauherr miissen zueinander
passen

Hinter den guten Kundenbezichungen steckt aber noch mehr;
Klein selektiert die Kunden auf seine Weise: ,Ich spiire, ob cin
Kunde zu mir passt. Ein Drittel aller Kunden lehne ich ab.”
SchlieBlich dauert die Beziehung an die sieben Jahre (ein Jahr
Planung. ein Jahr Bau und finf Jahre Gewihrleistung), da ist
Sympathie wichtig.

Die erste Kundenselektion erfolgt via Internet, Statt in den
groBen Portalen zu inserieren, beschriinkt Klein sich auf Fach-,
Fertighaus- oder Luxushausseiten sowie Suchmaschinenmarke-
ting. Der Interessent muss in einer Mail aktiv seine Budgetwiin-
sche und Hausvorstellungen offen legen. Klein nennt den
Grund: .Wir hatten frither Anzeigen und Kataloge und pro
Woche 300 Anfragen, die alle telefonisch beantwortet werden
mussten. Oft waren die Anfragen aber nicht ernst gemeint,
Seitdem wir die Kunden via Internet vorselektieren, sprechen
wir mit den wirklichen Interessenten.”

Dann folgt dic personliche Auswahl. Klein weiB aus Erfah-
rung, dass in erster Linie Individualisten und Astheten zu The
White House passen, und die erkennt er oft schon an der Auto-
marke (.Chrysler, Porsche, Harley-Davidson, Jaguar, Bentley®).
Aber: Der Hauslebauer, der 100.000 Euro investiert, ist Klein
ebenso willkommen wie der Klient, der sich eine Villa fiir acht
Millionen Euro baut. Klein bringt es auf den Punkt: .Obwohl wir
fiinf Serien anbieten, von der low price BASIC Serie ilber eine
STANDARD Serie bis zur LUXUS Serie sowie ciner Blockbohlen
und einer Steinhaus Serie, behandeln wir Kunden unabhingig
vom Budget alle gleich aufmerksam und individuell.*

Der Kontakt darf nicht mit dem
Einzug abreifien

in Firmenrechnungen kein Problem: .85 Prozent des gezahlten
Geldes flielen ins Projekt, die restlichen 15 Prozent sind Ren-
dite. Der Kunde entscheidet selbst, ob ihm Idee und Entwurf das
wert sind.”

Zur individuellen Kundenbetreuung gehéren auch indivi-
duelle Pline, die zum Bauherren passen. Standardisierte Grund-
risse, die viele Bauunternehmen aus
der Schublade zichen, hélt Klein fur
eine Frechheit. Er ermittelt lieber bei
Besuchen und im personlichen Ge-
spriich die Wiinsche und Bedirfnisse der Kunden und auch, wie
sich der Kunde sein spateres Leben vorstellt: .Der Grundriss
muss zum Kundentyp passen, spitere Anforderungen miissen
eingeplant werden.” Klein kommuniziert mit den Bauherren fast
ausschlieBlich personlich sowie via E-Mail und Telefon - und
das auch mal um 23 Uhr nachts und am Wochenende. Bei beson-
derer Kundschaft gibt es schon mal Gratiszugaben oder Klein
ibernimmt eine Monatsmiete, wenn eine Licferverzogerung ein-
tritt. Um den zeitaufwiandigen Service garantieren zu kénnen,
beschrinkt er sich auf zwélf Bauherren pro Jahr. Denn mit dem
Einzug reifit der Kontakt nicht ab. Die Kunden zu besuchen und
telefonisch nach ihrer Zufriedenheit zu befragen, ist fiir Klein
selbstverstindlich: War das Haus im ersten Winter warm genug?
Hilt das Dach dich1? Gibt es Wiinsche oder Anregungen? Kein
Wunder, dass Klein schon mal zum Grillen eingeladen wird.

« Transparenz und
Offenheit sind die
Grundloge fiir die
Kundenbeziehung.”

Markus Klein,
Geschdftsfuhrer
The White House

Doch Kundenbindung in der Baubranche dient nicht aus-
schlieBlich der Nichstenliebe: 30 Prozent der Bauherren wollen
laut Firmenchef Klein noch einmal mit The White House bauen,
sei es ein Ferienhaus, einen Altersruhesitz, ein Objekt zum Ver-
mieten oder ein Hotel. Und an die 100 Prozent empfehlen The
White House weiter.

Mit Housern im amerikanischen Stil will The White House eine Marktnische

besetzen - und setzt dabei vor allem auf gute Kundenbeziehungen.




[...] DreiBig Jahre spater holen
sich die Fernsehzuschauer [...]
ein Stick amerikanische Le-
bensart nach Europa und lassen
sich Hauser nach US-Vorbild
bauen. Insbesondere in Deutsch-
land stehen schon einige der
groRziigig geschnittenen Holz-
h&user, wie man sie sonst nur an
der amerikanischen Ostkiste in
Neuengland findet: WeiRe Holz-
fassaden, Giebel, Gauben, Erker,
eine groRRe offene Veranda und
Schiebefenster mit  Sprossen
sind ihre duReren Merkmale. [...]
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make
ahouse
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american dream
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«THE WHITE HOUSE» aus
Hogsdorf, einem kleinen Ort bei
Kiel in  Schleswig-Holstein.
Firmeninhaber Markus Kilein
stellt in den nachsten Wochen
drei Hauser fertig, sechs bis acht
weitere sollen es im néchsten
Jahr werden.

Parallel zum deutschen Markt
fasst Klein auch in der Schweiz
FulR. Er hat (ber seinen Schwei-
zer Vertreter, den Architekten
Peter B. aus St. Gallen, bereits
sechs potenzielle Bauherren aus
der Ostschweiz und aus Zirich
gefunden. Auf die amerikani-
schen Hauser ist B. durch Zufall
im Internet gestoRen. «Ich war mir
sicher, dass solche Hauser sich
auch in der Schweiz ver-kaufen
lassen», sagt er. Testinse-rate
bestatigten seine Vermu-tung. Zu
den ersten Interessen-ten und
kunftigen Bauherren gehort die
Familie Dobler aus Gossau im
Kanton St. Gallen. «Unsere
Freunde finden unser Wunschhaus
im Neuengland-Stil zwar etwas
kitschig, aber uns gefallt es, und
das Platzangebot im Innern hat
uns sofort (ber-zeugt», sagt
Michael Dobler. In der Tat: Die
angebotenen  Grundrissvarianten
unterschei-den sich klar von dem
hier zu Lande {blichen. Das
eigene Bad

neben dem Elternschlafzimmer -
Master Bathroom genannt - ist
ebenso Standard wie der begeh-
bare Kleiderschrank oder der
Hauswirtschaftsraum, der von
der Garage und der Kiiche aus
betreten werden kann. Selbst die
Details stimmen: Die Zimmertu-
ren 6ffnet man beispielsweise
mit dem obligaten Drehgriff
statt wie sonst Ublich mit einer
Tur-falle.
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Typisch amerikanischer und / oder
canadischer AuRenwandaufbau ca. 20
cm und 140 mm Da&mmung, KEIN
Installationsebene

Wiéhrend die Amerikaner ihre
Hauser oft einfach per Internet
oder Fax bestellen, werden die
deutschen und bald auch die
schweizerischen Pendants vor
Ort mit einheimischen Hand-
werkern gebaut. «Die amerika-
nische Bauqualitdt entspricht
weder den hiesigen Anspriichen
noch den Baunormen», sagt
Fachmann Klein. So sind die
Wande mit dreilig oder mehr
Zentimetern deutlich dicker als
in den USA, das Regenwasser
rinnt bei uns durch Regenrinnen
aus Aluminium statt Plastik, und
sémtliche Leitungen der elektri-
schen und sanitdren Anlagen
werden nicht einfach in der
Wand, sondern in einer speziel-
len Installationsebene verlegt.
«Sonst sind bei unserem Klima
Schwierigkeiten mit der Wind-
dichtigkeit programmiert», sagt
Klein. Die Details, die ein US-
Haus ausmachen, importiert der
deutsche Unternehmer hingegen
mit dem Schiff aus den USA:
die Schiebefenster in Alaska-
Qualitdt  beispielsweise, die
unsere Dammvorschriften erfil-
len, Schrank- und Zimmertiren
oder die weis gestrichene Holz-
fassade vom Typ namens «Cape
Cod».

AuBenwandaufbau al la TWH ca. 35 cm
und 220 mm Dadmmung MIT Installati-
onsebene.

Die US-H4user sind nicht glins-
tiger als hiesige Modelle, denn
die Einhaltung der hiesigen
Qualitats- und Baustandards
verteuert den Preis gegenuber
den eigentlich giinstigen Vorbil-
dern aus den USA. Das Stan-
dardhaus kostet bei Klein in
Deutschland umgerechnet rund
2500 Franken pro Quadratmeter
Wohnflache, die Luxusvariante
bis 3.000 Franken. Bei den
Schweizer Modellen dirften die
Preise aber nochmals leicht
hoéher liegen, da die Baukosten
hier zu Lande tiber denjenigen in
Deutschland  liegen. Kommt
hinzu, dass zu einem anstandig
groBen Haus nach US-Vorbild
mit 150 und mehr Quadratme-
tern Wohnflache auch das pas-
send grofle - und entsprechend
teurere - Grundstick benétigt
wird. Architekt B. ist flr seine
kunftigen Bauherren im Moment
hauptsachlich damit beschaftigt,
ausreichend grofRe und bezahlba-
re Parzellen zu suchen.

CASH, ScHWEIZ

Der Unterschied zum deutschen
Einheitshaus mit Satteldach, von
Markus Klein spdttisch ,,Zip-
felmiitzenhaus“ genannt, macht
sich allerdings nicht nur im
Baustil bemerkbar. Vor allem
die Villen amerikanischer Her-
kunft (berzeugen durch viel
Komfort: So gibt es einen Ein-
gang von der Garage durch den
Hauswirtschaftsraum in  die
Kiche, ein separates Elternba-
dezimmer, Kleiderkammern,
Vorratsschranke, eine  groRe
Veranda (porch) und in der
Regel auch einen offenen Ka-
min. HAnN der US-
amerikanischen Bauweise geféllt
vielen Kunden die Freiheit der
Gestaltung, besonders auch der



Innenausstattung®, ,,Dahinter
steckt die amerikanische Philo-
sophie: Das Produkt wird fur
den Kunden gemacht und nicht
umgekehrt.*

BELLEVUE

Der Unternehmer Markus Klein
entwirft und verkauft seit finf [6]
Jahren  amerikanische  Fertig-
héuser von seinem Firmensitz
Nahe der schleswig-holstein-
ischen Stadt Plon. Auf die Idee
war er wahrend eines langjéhri-
gen Aufenthalts in Neuengland
gekommen: Es misste doch auch
in  Deutschland  Interessen-ten
geben fir genau die Art von
Héusern, die in den USA in allen
50 Staaten Standard sind - die
typischen Einfamilienheime mit
Veranda, Erkern und einer
Fassade aus versetzten Brettern.
Wenn er pro Jahr max. zwolf
Fertighduser fertigen wirde, dann
wirde er wirkliche Qualitat liefern
kénnen. Mit typisch
amerikanischem  Selbstbewusst-
sein gab er seinem Unternehmen
den Namen THE WHITE
HOUSE.

Seitdem, so sagt er, hatten rund
800 Interessenten pro Jahr bei
ihm angerufen, um sich ber die
architektonischen Details des
amerikanischen Lebensstils zu
informieren. In bislang 29 Fallen
resultierte aus der Anfrage ein
echtes amerikanisches Haus.

Die amerikanisierten Hausbesit-
zer missen einigen Pioniergeist
mitbringen, wenn sie das deut-
sche Baurecht flexibilisieren
wollen: Nicht nur die Fenster-
konventionen, auch Mindest-
dachneigungen und genormte
Abstande zwischen Regenrinne
und Dachfenster stehen dem
baulichen Freiheitsdrang entge-
gen. »Wer nur Die Waltons im
Fernsehen gesehen hat und nun
genau so wohnen will«, sagt
Markus Klein, »hélt hochst-
wahrscheinlich nicht durch bis
zum Ende.«

Die meisten Interessenten haben
sich wéhrend langer Aufenthalte
in den USA fir ihre Hausbau-
mission gerustet.

Weil in manchen landlichen
Gebieten in den neuen Bundes-
landern die Bauvorschriften
etwas weniger streng gehand-
habt werden, sind die amerikani-
schen Hauser dort iberdurch-
schnittlich oft zu sehen. Zu
ihrem Erfolg im Osten tragen
auch die relativ geringen Grund-
stiickskosten bei.

Wer erst den langen Weg durch
die Birokratie Uberwunden hat,
wird mit einem kurzen Weg
vom Auto in die Kiche belohnt:
Eine Seitentir ermdglicht es, die
Supermarkteinkdufe direkt aus
der Garage in die Kiche zu
tragen. »Aber natiirlich gibt es
trotzdem auch noch einen Vor-
dereingang, sagt Klein.

«
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Als weiteren Pluspunkt nennt er
die Veranda, die hier porch
heilt, und an eine vom Winde
verwehte  Sudstaatenromantik
erinnert. Hier ist der Platz fir
den entspannten Smalltalk mit
den Nachbarn. Des Wdeiteren
wére der master bathroom zu
nennen, der nur vom elterlichen
master bedroom aus begehbar
ist - so begegnen die Eltern den
Schlafgefahrten ihrer Kinder
niemals im Schlafanzug; die
breiten Zwischentiiren, die die
Raume groRer wirken lassen; die
begehbaren Kleiderschrénke und
nicht zuletzt die viereckigen,
weilRen Abflussrinnen.

» Nur eine Minderheit der Kun-
den akzeptiert den Florida-Stil
mit wuchtigen Garagen, die an
Freiwillige Feuerwehren erin-
nern«, sagt Klein. »Beliebter ist
der etwas dezentere Neueng-
land-Stil. «

DIE ZEIT, Hamburg

Der Chef der Baufirma "THE
WHITE HOUSE american ho-
mes gmbH" (TWH) aus dem
schleswig-holsteinischen Hdgs-
dorf, Markus Klein, bevorzugt
fur seine US-Modelle hingegen
einheimisches Baumaterial. Nur
die Schiebefenster, Schindeln,
Innentliren und Wandschrénke
werden importiert. "Holz arbei-
tet, deshalb sollte der zusténdige
Betrieb bei Nacharbeitsbedarf in
Deutschland angesiedelt wer-
den”, sagt er. Auch Klein ent-
deckte seine Liebe firs amerika-
nische  Wohndesign wahrend
eines Berufsaufenthalts in Neu-
england - allerdings auch die
Tucken dortiger Anbieter: "Die
Fassade ist meist topp, aber
hinten sind die Gebaude zu-
sammengezimmert."” Deshalb
lasst er seine Villen von Meis-
terbetrieben aus der Region
aufbauen.

Seit der Firmengriindung vor
fiinf Jahren hat TWH 21 Hauser
gebaut, die meisten in Sid-
deutschland. "Die Nachfrage
steigt, unser Umsatz wachst

jahrlich um etwa 100 Prozent."

2004 brachten ihm die H&user
im US-Design 1,6 Millionen
Euro Umsatz, in diesem Jahr
stehen neun [14] neue Projekte
in den Auftragsbuchern.

Trotz ihrer Begeisterung fiir US-
Homes sind viele Kunden aber
skeptisch gegeniilber dem Bau-
stoff Holz. Deshalb hat TWH
auch ein Steinmodell im Ange-
bot. Den Traum von der ameri-
kanischen Behausung kann man
sich bei The White House ab 35
000 Euro fur ein  45-
Quadratmeter-Ferienhaus erful-
len, das 900 Quadratmeter groRRe
Luxus-Herrenhaus  kostet 2,5
Millionen Euro.

Welt am Sonntag 2005




Schon als Kind hatte Klaus Kihl
den Traum in einem weillen
Holzhaus zu wohnen. Jetzt hat
ihn sich der 46 Jahre alte Land-
wirt aus dem  schleswig-
holsteinischen Bargen erfillt.
,,Ich habe ein Farmhaus im ame-
rikanischen Stil gebaut. Seine
Nachbarn héatten nicht schlecht
gestaunt, als auBerhalb des Dor-
fes ein Haus errichtet wurde, das
sie sonst aus US-Filmen...
kann-ten.

Uber mangelnder Aufmerksam-
keit konnte sich .... Andreas
Dorsch nicht beklagen. Er hat
sein Haus im Neuenglandstil
mitten in einem Neubaugebiet
errichtet.

Er [markus KLEIN] rat aber,
sich bei der Grundstiickssuche
Zeit zu nehmen, damit alles
stimmig sei.

Die US-Hauser liberraschen vor
allem mit innovativen Grundris-
sen: grofle Wohnzimmer, offene

Koch-/Essbereiche, Garagen mit
Zugang direkt ins Haus, viel
Einbauschrénke mit reichlich
Stauraum, begehbare Ankleider-
zimmer und extra Bader fir
Eltern und Kinder.

Viele Bauherren habe die ameri-

kanische  Landhausarchitektur
mit ihrer offenen Raumanord-
nung, der Porch [Veranda vor
und hinter dem Haus], den S&u-
len, Erkern, Tirmchen und Gau-
ben in den USA kennen- und
schatzen gelernt. Bei anderen ist
der Funke via Film Uberge-
sprungen.

Aber deutsche Bauherren legen
mehr Wert als die Amerikaner auf
gleichfalls ansprechende
Ruckfronten [die es vor allem bei
TWH hat]. Generell gilt: je
grofRzligiger der Grundriss desto
amerikanischer werde der
Grundriss, hat Klein festgestellt.
,,Unsere US-Héauser sind Archi-
tektenhduser unter Zuhilfenahme
von  hochwertigen  deutschen
Fertigbauteilen, erldutert er. Es
kdnne daher jedwede individuel-le
Vorstellung verwirklicht wer-den.

Viele unsere Kunden, meistens
Selbststandige, Manager und
Freiberufler wie Arzte, haben in
den USA gelebt, schatzen die
Architektur, sind aber nicht von
der US-Bauqualitat Gberzeugt.
,»Sie wollen amerikanische Op-
tik, aber deutsche Qualitdt. Er
lasst daher die Bausatze in
Deutschland von fremdgute-
Uberwachten Zimmereien und
Abbundzentren produzieren,

arbeitet mit deutschen Meister-
Hand-werksbetrieben zusam-
men.

Aus den USA kommen nur die
Optiks wie: Schiebefenster [in-
nen Holz, auRen mit Aluminium
geschitzt] mit Fliegengittern
und Zierfensterladen, Innentiiren
mit typisch rundem Turgriff,
Einbauschrénke typisch ameri-
kanische Dachschindeln etc...

Auch Steinhduser im US-Stil
werden von THE WHITE
HOUSE angeboten, doch Holz
sei das bewahrte Baumaterial.
Skepsis sei unbegriindet. Holz-
héauser erfullen am Besten die
Standards von Niedrigenergie-
h&usern wenn man flr gentigend
D&mmung und eine Installati-
onsebene sorgt, versichert Klein.

Zu den Baukosten: BASIC Hau-

ser von TWH ab 650 € pro m?
das Ausbauhaus, STANDARD
Héauser ab 1.300 € pro m? inkl.
Bauantrag, Statik etc..., Luxus-
hiuser ab 2.000 € pro m? ab
Oberkante Keller / Fundament,.

Hamburger Abendblatt 2005



THE WHITE HOUSE

makes a house to a home

Amerikanische Hauser in bester deutscher Bauqualitat

Wenn Sie die Philosophie teilen, dass ein Haus zu
bauen mehr bedeutet, als vier Wande und ein Dach
uber dem Kopf zu errichten, sprechen Sie mit uns.



